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Besko-Forum 2011

Viel Input durch prominente Redner bot das Besko Kompetenz- und
Innovationsforum am 10. und 11. Juni 2011 in Fuschl bei Salzburg

Text und Fotos: Gunnar Reckstat / Besko

s passte einfach alles: das
E schéne Wetter, der herrliche

Veranstaltungsort Fuschl
bei Salzburg und das rundum
spannende Vortrags- und Aus-
stellungsprogramm. Informative,
praxisorienierte Workshops mit re-
nommierten Referenten, brisanter
Branchen-Talk, ein Gala-Dinner

Design-Bodenbeldge. ,,Das Thema Nach-
haltigkeit, der Weg in Richtung Qualitit
sowie die Zielgruppe ,Silver Generation*
sind die grofen Potenziale der Raumaus-
stattungsbranche®, resiimierte Simmer,
,»,mit imagebildenden Maflnahmen wer-
den unsere Mitglieder zum Leuchtturm in
ihrer Region.“ Neben den individuell fiir
Besko-Mitglieder zugeschnittenen Pro-

sowie ein exklusives Friihstiick mit
03-Moderatorin Claudia Stockl:
Das Besko Kompetenz- und Inno-
vationsforum bot eine spannende
Kommunikationsplattform fiir die
Raumausstattungsbranche.

,.Es freut uns sehr, dass wir tiber 200
Mitglieder, Lieferanten und Branchen-
Kollegen begriifien diirfen®, begriite Ro-
land Simmer, Geschiftsfiihrer von Besko
Interieur, die Teilnehmer. Roland Simmer
berichtete iiber die Entwicklung und
Potenziale der Branche. Dank starkem
Engagement der Besko-Mitglieder und
Lieferanten ist der Gruppe von Januar bis
Mai 2011 bereits ein Umsatzplus von 13
Prozent gelungen. Stéirkstes Wachstum
verzeichnete das Bundesland Tirol und
im Bereich Produktgruppe die elastischen
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jekten wie das 84 Seiten starke Wohn- &
Lifestyle Magazin Besko Interieur und
das neu entwickelte, edle Shop-Konzept
prasentierte Simmer die Erkenntnisse der
Studienreise nach New York: ,,Sowohl das
Kaufverhalten als auch die individuellen
Bediirfnisse der Kunden spiegeln sich in
der Art der Prisentation der Produkte und
Schaurdume wider. Diese Erfahrungen
kénnen wir in unsere tégliche Arbeit
einflieBen lassen, um stets am Puls der
Zeit zu bleiben.” Fiir 2011 prognostiziert
Simmer der 144 Mitgliedsunternehmen
umfassenden Einkaufsgesellschaft Besko
einen Umsatz von 36,5 Millionen Euro.

Impulsvortrage

Wie sich hohere Deckungsbeitrige so-
wie eine hohere Wertschopfung erzielen

1 Besko-Geschaftsfiihrer Roland
Simmer betonte die Bedeutung von
Netzwerken: ,Menschen kaufen von
Menschen” 2 Trendexperte Bernhard
Zimmermann widmete sich dem pra-
xisnahen Einsatz von Kollektionen im
Raum 3 Dieter Lange, renommierter
Coach von Fithrungskraften: ,Wer
Menschen fiihren will, muss sich zu-
nachst selbst fiihren kénnen”

lassen, dariiber referierte die langjahrige
Fiihrungskraft Dr. Manfred Reitsamer.
Branchenexperte Bernhard Zimmemann
skizzierte das Trendgeschehen der kom-
menden Saison und zeigte den Forum-
Teilnehmern, wie sie noch niher am Puls
der Zeit agieren und Raumkonzepte stil-
sicher und professionell planen und ver-
kaufen konnen. Als kronender Abschluss
der Workshops galt Star-Redner Dieter
Lange, der mit viel Humor erklirte, wa-
rum man Sieger schon am Start erkennt
und was genau Gliick bedeutet.






